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ALLEGRO NATURA
LE IN Ì  ( TOR INO)
www .a l l eg rona tu ra . i t 

Che t ipo di  serviz i  of fr i te?
Seguiamo i l  c l iente in tutto i l  progetto. Dal la 
formulazione personal izzata, scegl iendo insieme gl i 
ingredient i  p iù adatt i  a l  progetto, f ino al la scelta del 
packaging. Ci  occupiamo del la preparazione dei l iquidi , 
del l ’ imbott ig l iamento ed et ichettatura e consegnamo i l 
prodotto f in i to al  c l iente. I l  nostro uf f ic io tecnico s i  occupa 
inoltre di  seguire i l  c l iente nel la preparazione di tutt i  i 
documenti  legal i  necessari  e i  test r ichiest i  per legge. 
Ci  occupiamo del la stesura del Pi f  (Product information 
f i le),  iscr iz ione Cpnp (Cosmetic products not i f icat ion 
portal) e comunicazione prodott i .  Abbiamo inoltre creato 
da poco un’agenzia interna che si  occupa di tutta la parte 
market ing (graf ica, packaging, real izzazione immagine, 
s i to e-commerce e supporto nel la gest ione dei social  e 
del lo shop onl ine) e di  comunicazione necessaria,  così 
da of fr i re al  c l iente un serviz io ancora più completo.
Qual i  sono i  vostr i  punt i  d i  forza?
Seguiamo tutto i l  processo produtt ivo, occupandocene 

internamente. Questo permette di  essere f lessibi l i 
e rapidi  e di  of fr i re al  c l iente un laborator io att ivo e 
moderno. Inoltre, la nostra r icerca e svi luppo lavora 
cont inuamente per cercare nuove mater ie pr ime e 
pr incipi  att iv i  vegetal i  e biologic i .
Qual i  volumi garant i te?
Ci occupiamo sia di  progett i  per start up con piccole 
produzioni ,  s ia per grosse aziende strutturate, con una 
produzione mensi le di  40-50mila pezzi .
Quanta importanza r iservate a confezionamento, 
imbal laggio, et ichettatura, impatto ambientale? 
Riserviamo massima importanza a ogni step di 
produzione. Per noi è fondamentale che i l  prodotto 
s ia pronto per essere venduto e quindi control l iamo 
minuziosamente tutte le fasi  di  produzione. Per quanto 
r iguarda le mater ie pr ime, scegl iamo solo pr incipi  att iv i 
vegetal i  d i  a l ta qual i tà,  innovat iv i ,  e mater ie pr ime 
da agricoltura biologica prodotte da piccole aziende 
agricole che monitor iamo cont inuamente.

Cert i f icazioni aziendal i 
Bio Eco Cosmesi Aiab, associazione i ta l iana 
agricoltura biologica. Vegan Society.  Garant i to da 
Lav (Lega ant i  v iv isezione).

Breve company profile
Allegro Natura, azienda artigianale con laboratorio a 
Leinì, nel torinese, nasce nel 2008 con l’idea di creare 
prodotti biologici ed eco compatibili con materie prime del 
territorio. “Ci definiamo sognatori concreti, lavoriamo con 
amore nel nostro laboratorio, impegnandoci a formulare 
cosmetici per la pelle e prodotti per la casa efficaci e 
sicuri, nel rispetto della natura e degli ecosistemi”, 
afferma Valerio Allegro. “Per noi è importante fare agli 
altri ciò che vorremmo fosse fatto a noi - personalmente 
e professionalmente. Ecco perché ogni nostro prodotto 
è, prima di tutto, quello che vorremmo per noi stessi, per 
i nostri cari e per il nostro mondo”.
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Che tipo di servizi offrite?
Icefor è partner delle principali insegne della distribuzione 
ital iana. Sviluppa e realizza prodotti private label sia per i l 
settore professionale che domestico. Ha infatti messo a punto una 
strategia Mdd per abbinare all’eccellenza del canale richiedente 
la propria eccellenza in R&S e produzione. Una vasta gamma di 
prodotti delle l inee Icefor risulta infatti personalizzabile. 
Quali sono i vostri punti di forza?
Forte capacità di personalizzazione, sia a l ivello formulativo 
sia a l ivello di packaging che labell ing. Accurata selezione dei 
material i , accompagnata da una rintracciabil ità lungo tutta la 
f i l iera e una disponibil ità logistica riservata al cl iente, sono 
i nostri principali punti di forza nel servizio di fornitura in 
modalità Pl. Le certif icazioni sono la ratif ica dei nostri requisit i 
di fornitura. La partnership con le principali insegne che ci 
hanno scelto come partner di f iducia è la testimonianza del 
nostro operato.
Quali volumi garantite?
Siamo in grado di realizzare piccoli volumi e campagne produttive 
di grande consistenza in funzione delle esigenze dei cl ienti.
Quanta importanza riservate a confezionamento, imballaggio, 
etichettatura, impatto ambientale?
L’attenzione di Icefor è fortemente rivolta alle caratteristiche 
dell’ imballaggio, sia relativamente alla sua ergonomicità sia 
riguardo alla sicurezza e anche al rispetto dell’ impatto ambientale. 
A tal proposito Icefor uti l izza da diversi anni, su alcune l inee 
di prodotto, imballaggi realizzati in plastica 100% riciclata da 
raccolta differenziata post consumo certif icata Plastica Seconda 
Vita. I l processo di confezionamento viene eseguito applicando 
rigorose procedure di controllo che garantiscono i l r ispetto dei 
requisit i di qualità definit i dalle specif iche di ciascun prodotto. 
Anche all’etichettatura è riservata particolare cura e attenzione 
per coniugare al meglio i l r ispetto dei requisit i legislativi con 
una grafica e un contenuto di marketing a impatto che esalti le 
qualità del prodotto. Lo spirito innovativo e la forte attenzione 
ai requisit i di qualità non distolgono mai lo sguardo dell’azienda 
dai temi legati al l ’ impatto ambientale dei prodotti e dei processi, 
così come alla salute e alla sicurezza degli operatori e degli 
uti l izzatori.

Che t ipo di  serviz i  of fr i te?
La produzione a marchio del distr ibutore rappresenta una quota importante e, 
soprattutto, crescente del nostro fatturato. Un segmento di  mercato in aumento 
esponenziale,  che r i teniamo leva strategica in più nel le nostre mani per al largare 
i l  ventagl io del le logiche distr ibut ive. La produzione in conto terzi ,  poi ,  è per 
noi fonte di  orgogl io,  perché signi f ica che un c l iente r ipone una f iducia tale 
nei nostr i  confront i  da af f idarci  i l  suo marchio… la sua immagine. Nel corso 
del tempo abbiamo af f inato una certa esperienza nel la real izzazione e gest ione 
del le marche pr ivate. E per quanto r iguarda la parte graf ica, a l  c l iente lasciamo 
anche la possibi l i tà di  decidere in autonomia o di  scegl iere fra template graf ic i 
preimpostat i .  In tutt i  i  casi ,  comunque, forniamo gl i  strumenti  e tutto i l  supporto 
necessario per accompagnare i l  c l iente nel le scelte più azzeccate. La nostra 
è quindi un’of ferta a 360 gradi ,  dal la produzione al  confezionamento, che c i 
permette di  porre nel le mani dei c l ient i  i l  prodotto fatto e f in i to,  pronto per 
essere messo a scaf fa le,  f is ico o digi ta le che sia.
Qual i  sono i  vostr i  punt i  d i  forza? 
La parola chiave è versat i l i tà.  C i  ha permesso di andare a colmare un gap 
lasciato scoperto dal le grandi mult inazional i .  E’  infatt i  interessate notare che 
questo fenomeno del la marca pr ivata, pur essendo frutto in or igine del le scelte 
strategiche del la grande distr ibuzione, oggi r iguarda le realtà distr ibut ive più 
disparate, dal le farmacie ai  dettagl iant i ,  e noi s iamo stat i  bravi  ad ascoltare le 
esigenze proprio di  queste piccole realtà.
Qual i  volumi garant i te? 
Non ci  poniamo part icolar i  l imit i  in termini  quant i tat iv i .  Part iamo da un minimo 
d’ordine a referenza che si  aggira intorno a qualche cent inaia di  unità,  per 
arr ivare a numeri  e levat i .  In questo caso la parola chiave è programmazione. 
Chiediamo solo ai  nostr i  c l ient i ,  per poter l i  accontentare su tempi e quant i tà,  di 
fornirc i  una v is ib i l i tà approssimat iva c irca gl i  ordini  futur i ,  in modo da poterci 
organizzare internamente.
Quanta importanza r iservate a confezionamento, imbal laggio, et ichettatura, 
impatto ambientale?
Sembra una r isposta di  c ircostanza ma per noi quest i  aspett i  hanno la medesima 
importanza. Se vogl iamo essere competi t iv i ,  in un mercato dominato da realtà 
del cal ibro di  P&G e Uni lever,  bisogna lavorare sul la qual i tà.  E la qual i tà emerge 
se non trascuriamo nessun dettagl io.  E’ chiaro che l ’ impatto ambientale, ol tre 
a essere i l  p lus dei nostr i  prodott i ,  è anche un col lante di  tutte le att iv i tà, 
a l tr iment i  non saremmo credibi l i .

Cert i f icazioni aziendal i 
Brc. I fs Hpc. Aise Charter (sostenibi l i tà ambientale). 
Iso 9001. Iso 45001. Iso 14001. Legambiente. Plast ica 
seconda vi ta.  EcoLabel .

Breve company profile
Icefor vanta un’esperienza più che quarantennale nella 
produzione a proprio marchio, pl e conto terzi di detergenti, 
detersivi, emulsioni, cere e disinfettanti destinati all’igiene, sia 
in ambito professionale che domestico. Nell’ambito personal 
care realizza disinfettanti per la cute. L’azienda è associata 
ad Assocasa (Federchimica), Afidamp (Associazione imprese 
italiane della filiera della pulizia professionale) e alla Stazione 
sperimentale degli oli e grassi di Milano. E’ inoltre Officina 
di produzione autorizzata dal ministero della Salute per la 
produzione di Disinfettanti (Presidi medico chirurgici) e per la 
produzione di cosmetici.

Breve company profile
Maja e Stefano Antonio Campagnoli, con la sua passione per la chimica, hanno 
fondato nel 1983 l’azienda, con il sogno di un ritorno ai processi naturali e al 
rispetto della natura, per garantire un futuro migliore ai figli e alla comunità. 
Così nasce Natura Amica, per unire conoscenze scientifiche e processi naturali 
tramandati da tradizioni antiche.
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MART IN ISPA
COENZO D I  SORBOLO (PARMA)
www .mar t i n i spa . com

P IERPAOL I
SEN IGALL IA  (ANCONA)
www .p i e rpao l i . com

Che t ipo di  serviz i  of fr i te?
Da oltre 50 anni produciamo spugne e accessori 
di  a l t iss ima qual i tà,  distr ibuit i  in più di  50 paesi in 
tutto i l  mondo. Oltre al la produzione di numerose 
l inee f i rmate Mart in iSpa, negl i  anni abbiamo 
acquis i to un ruolo sempre più importante come 
produttor i  d i  marca pr ivata per i  pr incipal i  retai ler 
i ta l iani  ed ester i  e per important i  marchi industr ia l i , 
d iventando un prezioso al leato per tutt i  coloro che 
desiderano personal izzare i  prodott i  con i l  proprio 
brand. Seguiamo i  nostr i  c l ient i  g ià nel la pr ima fase 
di  ideazione del prodotto, sv i luppando concept 
innovat iv i  e referenze a maggior valore aggiunto 
per r ispondere a pieno al le esigenze di marca. 
Grazie al la nostra esperienza, real izziamo prodott i 
esclusiv i  scegl iendo tra di f ferent i  t ipologie di 
mater ia l i ,  color i ,  forme, profumazioni ,  ingredient i  e 
packaging. Mettendo in gioco la creat iv i tà,  abbiamo 
scelto di  unire i l  mondo del l ’ industr ia e quel lo del la 
tecnologia per creare prodott i  in imitabi l i ,  inoltre, 
l ’ut i l izzo del le migl ior i  tecnologie c i  permette di 
personal izzare ogni spugna creata con disegni , 
pattern e loghi studiat i  per valor izzare i l  brand e 
dist inguersi  a scaf fa le.
Qual i  sono i  vostr i  punt i  d i  forza?
Ricerca e sperimentazione, ta lento art ist ico e saper 
fare art ig iano, dinamismo e f lessibi l i tà sono da 
sempre le nostre dot i  migl ior i .  L’azienda inoltre 
è in grado di produrre autonomamente l ’energia 
che impiega per i  processi produtt iv i ,  grazie 
al l ’ instal lazione di ampie superf ic i  d i  impiant i 
fotovolta ic i .

Qual i  volumi garant i te?
Grazie al la nostra f lessibi l i tà tecnologica, s iamo in 
grado di muoverci  con grande reatt iv i tà per evadere 
sia ordini  con quant i tat iv i  important i  s ia r ichieste di 
volumi più contenut i .
Quanta importanza r iservate a confezionamento, 
imbal laggio, et ichettatura, impatto ambientale?
Crediamo fortemente che un packaging impattante 
e personal izzato s ia fondamentale per raf forzare i l 
legame tra i l  prodotto e i l  consumatore f inale. Per 
questo ai  nostr i  c l ient i  of fr iamo la migl iore soluzione 
possibi le valutando attentamente la superf ic ie 
su cui appl icare la stampa, i l  colore e la graf ica 
da real izzare, tenendo presente anche i  d iversi 
canal i  d i  vendita dove verrà distr ibuito i l  prodotto. 
Part icolare attenzione è r iservata ai  mater ia l i 
ut i l izzat i ,  nel  pieno r ispetto del l ’ambiente. Abbiamo 
scelto la natura come pr incipale fonte d’ ispirazione 
ut i l izzando nel le nostre nuove col lezioni Mart in iSpa 
e l inee Private lavel packaging ecosostenibi l i  in 
carta cert i f icata Fsc, proveniente da foreste gest i te 
in maniera corretta e responsabi le secondo r igorosi 
standard ambiental i ,  social i  ed economici .  Un lavoro 
attento, coerente al la nostra mission aziendale, 
durante i l  quale cerchiamo di creare un processo 
virtuoso, che faccia convergere verso la sostenibi l i tà 
ambientale tutte le fasi  del la produzione f ino al la 
distr ibuzione.

Che t ipo di  serviz i  of fr i te? 
Forniamo un serviz io ful l  service, quindi s iamo 
in grado di r ispondere a tutte le esigenze 
del l ’ inter locutore, con una vasta gamma di formule 
di  cosmesi e detergenza EcoBio cert i f icate.
Qual i  sono i  vostr i  punt i  d i  forza? 
L’ innovazione, grazie al  dinamico laborator io R&S, e 
le Cert i f icazioni aziendal i  a tutela dei nostr i  c l ient i  a 
marchio pr ivato, come ad esempio quel la I fs. 
Qual i  volumi garant i te?
Per la cosmesi nel 2020 abbiamo prodotto c irca 2 
mi l ioni  di  pezzi e quest i  rappresentano i l  55% del la 
nostra capacità produtt iva. Per la detergenza nel 
2020 abbiamo prodotto c irca 1 mln di  pezzi ,  ossia 
i l  50% del la capacità produtt iva.
Quanta importanza r iservate a confezionamento, 

imbal laggio, et ichettatura, impatto ambientale?
Essendo i l  nostro core business rappresentato da 
produzioni ecobiologiche non possiamo ovviamente 
diment icare l ’aspetto ambientale quando si  tratta 
di  ‘vest ire’  i  nostr i  prodott i .  Attualmente ai  nostr i 
partner proponiamo soluzioni di  packaging ecologico, 
come ad esempio quel l i  in plast ica r ic ic lata da 
postconsumo con percentual i  che var iano dal 65% 
al 100%. In alcuni casi  abbiamo real izzato l inee 
plast ic free ut i l izzando vetro e al luminio. 

Breve company profile
Nel 1969, a Coenzo (Parma), Ugo Martini fonda la Martini Poliresine che, a stretto contatto con le grandi 
firme del design italiano di quegli anni, trasformava poliuretano per diverse aziende dell’industria del mobile. 
È così che inizia la storia di MartiniSpa, una storia in continua evoluzione, segnata da successi ispirati dalla 
creatività e dall’innovazione tecnologica, un mix di intuizioni, creatività irrequieta e curiosità, con una sola 
grande missione: stupire. L’azienda è riuscita nel corso del tempo a progettare e presentare nuovi prodotti 
Made in Italy. Collezioni uniche dedicate alla cura della casa e della persona e caratterizzate da un buon appeal 
per forma, colore e funzionalità d’uso.

Breve company profile
Pierpaoli opera a Senigallia (An) dal 1939 nel campo della produzione cosmetica e detergenza casa. Dal 
2008 ha iniziato una riconversione che l’ha portata a diventare in pochi anni un punto di riferimento in Italia 
per la produzione di prodotti certificati EcoBio, sia con proprio marchio sia con marchio privato. Occupa 66 
dipendenti e il 2020 si è chiuso con un fatturato di circa 12 milioni di euro. Pierpaoli certifica i propri prodotti 
e quelli realizzati in conto terzi secondo i principali standard del settore: Icea, Ecocert, Cosmos, Natrue, Aiab 
fra i principali.

Cert i f icazioni aziendal i 
Iso 9001. Brc Consumer. Cert i f icazione Gots 
per i l  tessi le biologico.

Cert i f icazioni aziendal i 
I fs-Hcp. Iso 9001. Iso 14001. Iso 22716. Icea. 
Ecocert .  Cosmos. Natrue. Aiab.

Cert i f icazioni aziendal i 
Iso9001. Bio Eco Detergenza pul i ta Aiab. Bio Eco Cosmesi Aiab. Bio Eco Pet 
Care Aiab. BvT Apave. Vegan Qual i ty.
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Un segmento di mercato in crescita. Anche nel 
cura casa. Con diverse aziende che si prestano a 

collaborazioni per produzioni su misura.

Full service che consentono di realizzare prodotti personalizzati e inno-
vativi. Potendo contare sulla massima flessibilità e rapidità di realizzazione. 
Le aziende italiane si prestano alla produzione in conto terzi o a marchio del 
distributore. Anche nel comparto home care. Per il quale è prevista un’ulte-
riore crescita, come evidenziamo all’interno del nostro sondaggio rivolto ai 
buyer del mass market (vedi pagine 12-13, Home Care).

Anche recenti dati Iri sul largo consumo confezionato (ipermercati + su-
permercati + libero servizio piccolo - volumi: valori a prezzi costanti - dati 
Ytd 2020, 34 settimane al 23 agosto 2020), confermano una crescita delle 
performance della Mdd nel cura casa. Nel dettaglio, l’incremento a valore 
sarebbe del +6,6% e quello a volume del +7,3%. Un buon andamento nono-
stante l’incidenza del segmento a valore che, attestandosi a quota 22%, resta 
sostanzialmente stabile rispetto all’anno precedente all’interno del mercato 
Mdd (-0,7%). 

Altre considerazioni interessanti riguardano l’aumento della visibilità 
delle referenze casa a marchio del distributore sui volantini in Italia. Un 
argomento approfondito e analizzato alle pagine 18-19 di b2B beauty2Busi-
ness, grazie ai dati di QBerg.

In questo speciale le aziende hanno avuto la possibilità di descrivere i pro-
pri servizi per contoterzismo e pl, raccontandone i punti di forza. Alla base 
di tutto, una visione a 360 gradi, che permette di seguire il cliente lungo il 
procedimento di realizzazione in toto: dall’ideazione alla consegna, passan-
do per definizione della formulazione, produzione, aspetti legali, marketing 
e consegna.

Irene Galimberti
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